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Das Fachmagazin fir IT und Organisation bei
Banken, Sparkassen und Versicherungen



IT Finanz

/‘ Zielgruppe magazin

“IT Finanzmagazin richtet sich an

Informatiker und Fachbereichsleiter
(IT-/Orga-Leiter, leitende IT-Mitarbeiter) von
BaFin/FMA/FINMA-regulierten Unternehmen”

(Banken, Sparkassen, Versicherer, FinTechs, ...)

Die Zielgruppe ist extrem vertikal und verhindert damit Streuverluste.

Wenn Sie IT-Entscheider und diejenigen, die diese Entscheidungen
vorbereiten, ansprechen mochten, treffen Sie nur mit IT Finanzmagazin
Ihre Zielgruppe wirklich.
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[ AW Top 10 | Termi

XOUMENTAR
Solaris: E-Money-Geschaft
eingestellt, mehr Entlassungen
und CCO weg ... Transformation
oder Riickschritt?

Das jingste Update von Solaris-CEO
Carsten Holtkemeyer (hier) zeichnet
&in Bild von einem FinTech am
Scheideweg. Hinter seinen
optimistischen Worten verbirgt sich ..

$E 4 FILIALE
Vereinzelt Engpasse an
Geldautomaten durch Streik: DK
rat Kunden zum Einzelhandel

Kein Bargeld am Geldautomaten vor
dem langen Wochenende - durch den

L. streik bel Geldtransportdiensten

@

ANWENDUKG

EPI: Nach Deutschland-Start
kommt Wero Wallet jetzt nach
Frankreich

Die European Payments Initiative (£PI)
fishrt jetzt Wero in Frankreich ein. Die
europaische Losung fur sofortige

Kont K werde den

Verbrauchern wird geraten, ..

franzosischen Kunden von ...

stifter fUr IT-

Kontakt en | Impressum

Studien | FinTech | Anwendung | Strategie =SB & Filiale | Security | Karriere | Marktubersichten | Kolumnen ' Schwerpunkte i=

Ikl

STRATEGIE Newsletter abonnieren

Vertragschaos durch DORA:
Bringt KI die Rettung?

Handelsblatt Tagung

DORA stellt Finanzinstitute vor
immense Herausforderungen,

i Sy v Banken

und -verwaltung. Die Integration von
KI kénnte hier massive =
Veranderungen bringen. Doch . e‘

3. 4.12.2024, Frankfurt

Jetzt Gastticket
gewinnen

" Kunstliche Intelligenz
ANHENDUNE -
Swift testet ab 2025 Live-
Transaktionen mit digitalen
Vermogenswerten und mobile Payment
Hahrorgen Blockchain
Ab 2025 planen Banken in

Nordamerika, Europa und Asien, das ¢
Swift-Netzwerk fur Live-Transaktionen Rudolf Linsenbarth Cloud

LINCUELL MIL] BELITEL

[L8Uso2rcleU kNUGEU AOU

Innovationen

IT Finanz
magazin

IT Finanzmagazin ist das technische Nachrichtenmagazin
fur Banken, Sparkassen, Versicherer und regulierte

FinTechs.

Wir berichten Uber Zukunftsthemen der Finanzwirtschaft -
clevere technische Losungen fur Institute und Anbieter,
Digitalisierungsprojekte und Ideen fur moderne,

digitale Produkte.

Auf IT Finanzmagazin finden Leser Nachrichten, Artikel,

Interviews und Analysen speziell fUr die sehr IT-affine
Zielgruppe vom Informatiker bis zum IT-nahen

Fachbereichsleiter.

Die aktuellen Schwerpunkte folgen tagesaktuell den
Entwicklungen der IT, Organisation und den Markten.

Mediadaten 2025



3 Aktuelle redaktionelle Themen

v

Cloud
Trends, Best Practises
Providerwechsel
Managed Cloud fir Banken
Compliance und Datenschutz (im Sinne der gesetzlichen
Anforderungen, wie DSGVO und kritischer Unternehmensdaten)
[T-Sicherheit (technische MaBnahmen und Architekturen)
Anbieterabhangigkeit / Vendor Lock-In
Datenintegritat und Ausfallsicherheit

Kern banksysteme
Trends, Best Practises
Migration
Low Code
Kl in der Banksteuerung
Test & Quality Management
Stabilitat, Zuverlassigkeit, Verfigbarkeit -aktuelle Trends
AP fur Integration von Lésungen
Banking-as-a-Service
Kostenreduktion

Kunstllche Intelligenz

Predictive Analytics

Robotic Process Automation

Einsatz von Artificial Intelligence (Al) und Machine Learning (ML)
Automatisierung von Prozessen

Personalisierung

Entwicklung neuer Geschaftsmodelle

Datenschutz

Generative Kl im Einsatz (Chat, Advisor, ...)

Identifikation
Biometrie
IAM
Digitale Identifikation, eDAS

Onllne Banking
Digitale Vertriebsl6sungen
Digitales Kundenmanagement
Digitale Showrooms
Digitaler Service
Optimale Kanalwahl

Securlty for Finance
Fraud Prevention
2FA/ Multi-Factor-Authentification
Sichere Apps
Threat Intelligence
Menschenzentriertes Sicherheitsdesign/ Social Engineering
Awareness & organisatorische Resilienz
Malware & Ransomware
Geldwasche-Pravention
VerschlUsselung, Zero Trust und ZTNA

Marktubersmhten
Kernbanksysteme
Neobanken
DLT-/Blockchain-Lésungen
Banking-as-a-Service-Anbieter
Kernsysteme fiir Versicherer
Ident-Dienstleister
Kyrpto-Trading Apps

IT Finanz
magazin

ESG / Nachhaltigkeit
Technologie-Lebenszyklus
Green IT
Banking der Zukunft
Plattformen
Blockchain & DLT

Regulatonk
RegTech
E-Euro/ CDBC
Blockchain, DLT
MaRisk (BAIT/ VAIT /KAIT), RTS
DORA, FISA, NIS-2
API(XS2A, ...)

Zu kunftstechnologien
AGlI (Al 2.0)
Quantencomputing
Supercomputing
HID ——
Plattformstrategien
Open Finance

-

R

... Uber 9.500 Beitrage online.

Mediadaten 2025



L eserstruktur:
Branche

IT Finanz
~magazin

Bankwesen 13,7%

Die Leserschaft von IT Finanzmagazin
YR—— teilt sich in zwei grol3e Gruppen:

Finanz-Fachbereiche

zusammen rund 40 Prozent
(Bankwesen, Versicherer, Finanzdienstlei-
-stungen/FinTechs plus Kreditvermittler)

Business Consulting 11,5%

Finanzdienstleistungen 22%
Informatiker und IT'ler
knapp 31 Prozent
(aus IT-Services, Softwareentwickler und dem 7=
Bereich “Technologie/ Information und Internet”). s

——

IT-Services 23,5% Weitere:

Business Consulting 11,5 % und
Lk Medien & Kommunikation mit 4,2 %

g Quelle: LinkedIn Follower 365 Tage bis 10/2024

D
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L eserstruktur:
:) Karriere

IT Finanz
magazin

Direktor 10,9 %

In puncto Karrierestufe bedient
Berufseinsteiger 17,1 % IT Finanzmagazin zwei grol3e Gruppen:

Fihrungskrafte

in Summe rund 41 Prozent
(Direktor, VP, Geschaftsfuhrung,
Inhaber, Partner und Manager) und

Inhaber 2,4 %

Partner 5 %

Qualifizierte Fachkrafte

53 Prozent
(berufserfahrene Mitarbeiter 7=
und Berufseinsteiger). mmme.

Berufserfahren 36,1 % —_

“ p & W ¢
- Quelle: LinkedIn Follower 365 Tage bis 10/2024

Mediadaten 2025
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6 Leserstruktur | Unternenmensgrolse _magazin

11,0%

Quelle: LinkedIn Follower 365 Tage bis 10/2024

Schltsselt man die Leser von IT Finanzmagazin nach
den Unternehmensgrof3en auf, fallen zwei Punkte auf:

1. Die Leser befinden sich in allen Grofienklassen
der Banken, Sparkassen, Versicherer und FinTechs.

2. Ungewohnlich ist der hohe Wert bei Lesern,
die in Unternehmen mit 10.000+ Mitarbeitern
arbeiten. Das deutet auf zwei Grol3banken hin.



7 Leserstruktur | Geografie -

IT Finanz
magazin

Wenig erstaunlich ist, dass IT Finanzmagazin in den
vier deutschen Finanzmetropolen (Frankfurt, Munchen,
Berlin und Hamburg) gelesen wird.

Frankfurt/Rhein-Main 19,9 %
Metropolregion Munchen 13,6 %
Hamburg und Umgebung 7,5 %
Region Koln/Bonn 7,3%
Metropolregion Berlin 7,0%
Region Stuttgart 3.1%
Dusseldorf und Umgebung 2,9%
£ Leipzig und Umgebung 2,3% e o "
Metropolregion Nurnberg 2,1%
.<>V\/\'en.—)

4

Quelle: LinkedIn Follower 365 Tage bis 10/2024

... aber auch Zurich, London, Linz und Wien fallen auf. Mediadaten 2025




8 Reichweite | Website & Newsletter

IT Finanzmagazin wird von uber 60.000 IT-Experten pro
Monat gelesen, die um die 85.000 Unique Views
generieren. Die tagesaktuellen Zugriffszahlen
veroffentlichen wir automatisiert und taglich hier:

https://www.it-finanzmagazin.de/mediadaten/

Unsere Newsletter haben Uber 4.100 Leser abonniert.
Die exakte Zahl finden Sie ebenfalls auf der
Mediendatenseite; transparent und tagesaktuell.

/Wir messen mit einer eigenen Software, die nicht nur

* vollstandig DSGVO-Konform ist, sondern die wesentlich
strenger (als GA4) misst und wirklich-nur zahlt, wenn ein
Mensch Uber einen eindeutig identifizierbaren Computer

-~ ~eine existierende Seite angeklickt hat (Klickbetrugsschutz).
_—

IT Finanz
~magazin
Monat und Jahr Pageviews/Monat Sitzungen/Monat Pl/Monat
(Unique Views) (Unique Users) (ungefiltert,alle Zugriffe)
Oktober 2023 85.657 60.637 180.428
November 2023 88.795 59.019 188.472
Dezember 2023 95.067 69.727 165.417
Januar 2024 89.660 56.505 182.310
Februar 2024 80.966 54.699 187.824
Marz 2024 81.800 53.781 228.007
April 2024 75.850 49.155 238.521
Mai 2024 67.003 44.978 181.464 [m—
Juni 2024 72.810 47.065 194.999 ::
Juli 2024 84.115 57.495 253.800
August 2024 81.942 48.621 201.253
September 2024 84.959 57.439 226.900

Mediadaten 2025


https://www.it-finanzmagazin.de/mediadaten/

9 Reichweite | Social Media

m LinkedIn [i Facebook

Follower: 5.223 Follower: 583

y X (ehem. twitter) /@‘ﬁnteres-t\

77" Follower: 5.729 /“ 2 T<msl

4
% 3 \ monatliche Aufrufe

.

IT Finanz
magazin

|

b d/ Xing

Follower: 27.292

Bluesky

Follower: 84

~1

Mediadaten 2025
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/‘O Anzeigenplatzierung _magazin_

Sideboard

i StreamAD Skyscraper links und rechts OnePager



£
A

IT Finanz

/‘ /‘ Anzeigenformate _Mmagazin_

DER DISPLAY-KLASSIKER
Das Leaderboard

Breite: 1140 px = 1140 px = 1140 px
Hohe: 90 px 141 px 178 px
Preis/Woche: 590,-€ 790,- € 990,- €
4 Wochen: 2.000-€ 2680-€ 3.360-%€

Sichtbar auf: (¥4 Desktop, (4 Tablet und (¥4 Smartphone

(fur responsive Darstellung sind weitere Formate notwendig).

Keine Rotation. Full Coverage.

4-Wochen-Buchungen kdnnen wochenweise frei verteilt werden.

Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF (responisiv) Wenn Sie mochten, dass Ihre Anzeigen auf Desktop, Tablet und Smartphone
HTMLS (nicht responsiv) gleichermaRen optimal ausgespielt werden (responsive Anzeigen), liefern Sie

Grole: max. 75 KB, ideal 35 KB uns bitte die auf Seite 19 aufgelisteten Werbemittel-Formate.




IT Finanz

/‘2 Anzeigenformate _magazin

MAXIMALE CTR

Die NaviAD

Breite: 1140 px = 1140 px 1140 px
Hohe: 90 px 141 px 178 px
Preis/Woche: 790,-€ 990,-€ 1.190,-€
4 Wochen: 2.680-€ 3.360-€ 4.040-€

Sichtbar auf: Desktop, (¥4 Tablet und [ Smartphone
(fur responsive Darstellung sind weitere Formate notwendig).
Keine Rotation. Full Coverage.
£ 7 4-Wochen-Buchungen konnen wochenweise frei verteilt werden.
_/Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF (responisiv) Wenn Sie mochten, dass Ihre Anzeigen auf Desktop, Tablet und Smartphone
HTMLS (nicht responsiv) gleichermaRen optimal ausgespielt werden (responsive Anzeigen), liefern Sie
“XEGrole: max. 75 KB, ideal 35 KB uns bitte die auf Seite 19 aufgelisteten Werbemittel-Formate.




1308 -
Anzeigenformate _magazin

FLEXIBLE HOHE

Das Sideboard

Breite: 250 px 250 px 250 px
Hohe: 350 px 450 px 700 px
Preis/Woche: 350,-€ 450,- € 700,- €
4 Wochen: 1.190,-€ 1530-€ 2380-¢€

Sichtbar auf; Desktop, (¥4 Tablet (teilweise)
Andere Formate in der Hohe sind bis 1000px problemlos moglich.
Keine Rotation. Full Coverage.
£ 7 4-Wochen-Buchungen konnen wochenweise frei verteilt werden.
g/ Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF
HTMLS5 nicht moglich
W R Grofe: max. 55 KB, ideal 30 KB




V' /

7

Anzeigenformate ~magazin

DIE MODERNE WERBEFORM

Die StreamAD

Breite: 263 px
Hohe: 372 px
Preis/Woche: 590,- €
4 Wochen: 2.000,- €

Sichtbar auf: (¥4 Desktop, (4 Tablet und (¥4 Smartphone
Darstellung in Haupt-Stream und zwei wahlbaren Kategorien.
Keine Rotation. Full Coverage. e -
4-Wochen-Buchungen kdnnen wochenweise frei verteilt werden.
Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF Bitte liefern Sie die Anzeige in zwei Formaten:

HTML5 nicht méglich - 263 px Breite mit 372 px Hohe und
Grofe: max. 75 KB, ideal 35 KB - 789 px Breite mit 1116 px Hohe (fur die technisch notwendige Unterseite)



IT Finanz

|
/‘ D, Anzeigenformate [y

AUF DESKTOPS IMMER IM SICHTBAR

Skyscraper links

Breite: 160 px
Hohe: 600 px
Preis/Woche: 410,- €
4 Wochen: 1.390,- €

Sichtbar auf:  [¥4 Desktop

Keine Rotation. Full Coverage.
A 74-Wochen-Buchungen konnen wochenweise frei verteilt werden.
%Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF
g HTMLS5 nicht moglich
“~ L LGrofe: max. 75 KB, ideal 35 KB
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/‘6 Anzeigenformate [y

AUF DESKTOPS IMMER IM SICHTBAR
Skyscraper rechts

Breite: 250 px
Hohe: 600 px
Preis/Woche: 490,- €
4 Wochen: 1.600,- €

Sichtbar auf:  [¥4 Desktop

Keine Rotation. Full Coverage.
A 74-Wochen-Buchungen konnen wochenweise frei verteilt werden.
%Formate: TIFF, PNG, JPG, GIF
g HTMLS5 nicht moglich
“~ L LGrofe: max. 75 KB, ideal 35 KB
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/‘7 Anzeigenformate _magazin

GANZSEITIGE ANZEIGE

OnePager
Preis/Stuck 1.190,- €
4 x OnePager 4.040,- €

Sichtbar auf:  [¥4 Desktop, [ Tablet und [%4 Smartphone

Sie erhalten eine Unterseite auf IT Finanzmagazin, die wir
nach Ihren Vorstellungen layouten. Zusatzlich erhalten Sie
eine StreamAD, um auf Ihre Anzeige aus vier Hauptstreams
zu verweisen. Auf weitere Anzeigen (mit Link auf den OnePager)
geben wir 25 % Rabatt. Ein OnePager-Demo finden Sie auf:
https://www.it-finanzmagazin.de/onepager-demo/

//"{Z
g Wichtig: Die Anzeige ist als Anzeige kenntlich gemacht (Presserecht).
=< L Das Layout entspricht nicht dem redaktionellen Layout. Links sind “nofollow”.

Leaderboard und NaviAD werden weiterhin angezeigt.



https://www.it-finanzmagazin.de/onepager-demo/

IT Finanz
Anzeigenpreise JHEEHE
WERBEFORM ABMESSUNG SICHTBAR AUF PREIS
Breite Hohe Desktop Tablet Smartphone pro Woche 4 Wochen

90 px 590,- € 2.000,- €
Leaderboard 1.140 px 141 px 790,- € 2.680,- €
178 px 990,- € 3.360,- €
90 px 790,- € 2.680,- €
NaviAD 1.140 px 141 px 990,- € 3.360,- €
178 px 1.190,- € 4.040,- €
350 px 350,- € 1.190,- €
Sideboard 250 px 450 px 450,- € 155304

700 px 700,- € 2380~ —puge

- StreamAD 263 px 372 px 590,- € 2.000,- € =
%
_/ Skyscraper links 160 px 600 px 410,- € +390,<€ |

Skyscraper rechts 250 px 600 px 490,- € 1.600,- €
> OnePager 1140 pX | "Eo0o zeicren 1.190- € 4.040- €

Mediadaten 2025



/‘ 9Anzeigen | Technische Daten

Werbemittel-Anlieferung

Bitte liefern Sie die Werbemittel drei Arbeitstage (i. d. R. bitte spatestens Donnerstag vor
der Buchung). Bitte denken Sie auch an eine Ziel-URL mit eigenem Tracking.

Tracking

WICHTIG: Leider konnen wir kein Klick-Reporting liefern, da durch neue Browser und
AdBlocker das Klicktracking auf unserer Seite ausgehebelt wird.

Bitte verwenden Sie bei der Ziel-URL ein eigenes Tracking. Sollten Sie kein Tracking zur
Verfigung haben, geben wir Ihnen gerne Tipps, wie sich mit externen Diensten ein
"Quasi-Tracking" erreichen lasst.

Ihre Anzeigen werden trotz AdBlocker & co ausgeliefert (wir ergreifen laufend
Malinahmen) - es ist nur die Zahlung betroffen.

“ Werbemittel-Formate

4

PNG (fur grafische Inhalte), JPG fur Bildinhalte, TIFF, webp (nicht auf allen Browsern). Wir
skalieren und optimieren die Anzeigen nach Mdglichkeit verlustfrei vor Veroffentlichung.

o ~Animated GIFs sind moglich - bitte achten Sie https./www.betterads.org/

Responsive Anzeigenausspielung

IT Finanz
magazin

Leaderboard und NaviAd konnen, wenn Sie eine responsive Ausspielung winschen
(sehr empfohlen!), bitte in den folgenden, zusatzlichen Formaten anliefern:

Basisformat: 90 px Hohe

Breite Hoéhe Medium
1140 px 90 px Desktop obligatorisch
960 px 110 px Tablet optional
760 px 110 px Tablet optional
394 px 140 px Smartphone empfohlen
Basisformat: 141 px Hohe
Breite Hohe Medium
1140 px 141 px Desktop obligatorisch
960 px 172 px Tablet optional
760 px 172 px Tablet optional
394 px 220 px Smartphone empfohlen
Basisformat: 178 px Hohe
Breite Hoéhe Medium
1140 px 178 px Desktop obligatorisch
960 px 220 px Tablet optional
760 px 220 px Tablet optional
394 px 243 px Smartphone empfohlen

Mediadaten 2025
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Wie gro ist oder war die Gefahr
wirklich? Dariiber haben wir mit
Bernd Redecker von Diebold
Nixdorf gesprochen. Mehr...

IT Finanzmagazin

Deutsche Bank investiert in Digitalisierung - und
dinnt das Filialnetz weiter aus

Die Deutsche Bank hat angekindigt,

ihren Beratungsansat

Privatkunden in D ’ F
ausweiten zu wolien - und wird . 3
2zugleich eine mittlere zweistellige L

Al Coffee | m
Break = - Mmagazin

Kinstliche Intelligenz
in 30 Minuten erklart

Zahl an Filialen schlieBen. Sie setzt

deo und Telefon -
rtanzubieten. Mehr...

Al Coffee Break:
Zukunft verstehen. Chancen nutzen.

In unserer Al Coffee Break ereben Sie die Moglichkeiten von kiinstlicher
Intelligenz und erfaren, wie Sie mit Ki Innovationen fordern,

Text/Bild-Anzeige im IT Finanzmagazin-Newsletter

die digitale Zukunft sk ten kénnen.
m network Nehmen i sich 30 Minuten Zef fur eine viruelle Kaffeepause mit wertvollen
Emdickentn e Tednologen:/ ” e DORA umsetzen: So managen Finanzunternehmen
" Posenzisle van Kl
H s >> Jetzt anmelden! ihre IKT-Dienstleister effizient
Einmal 4 Schaltungen - &Y Ihr Partner fiir
- 2 Digiales ¢ der IKT-Diznstiescer g zur nachweislichen und
sichere IT im effirienten Erfulung der reguistorischen Anforderungen von DORA bel, Lesen S,

we Sie it Vorlagen, ChecKlisten un digitalen Workflows e

: Finanzwesen on
Dienstag 790,- € 2.680,- € B Prerione mfomatonregsen o ot e

. >>Mehr erfahren
& fin
DOﬂﬂerStag 590,_ € ZOOO,— € Vom IT-Whitespace bis in die Cloud
Een S sutscrsrecicne Vorgeoen s Mtk BAIT, VAT, 24T, KA, PSD2-konformer XS2A-Server
NIS2, DORA, n'smzn FISG und ISAE 3402, Unsere bis TOVIT-TSHLevel 4 fur Ban & Finanzdienstleister

zertfizerten deussanen Rechenzentren bieten ho und

Die Newsletter-Anzeige besteht aus folgenden Elementen: VerGgharcit e Georedundns . Envsiurg - Bonnmele.

1 SIEM-Systemen und sigenem SOC anayme"n und dokumentieren

Jetzt informieren

Fabasoft Contracts

Ist Ihre
Qrganisation

bereit fur
DORA?

—Jem starten

» Jetzt inforl

>> Jetzt informieren

Stressfrei & zukunftssicher:

- Uberschrift (Optional) und Anbieterlogo (Optional)
R . Commerzbank und Deutsche-Bérse-Tochter Crypto
- 400 Ze | Ch en TeXt (m |t Fettu ﬂge na |S H ervo I’h e b u ﬂg) Finance starten Kryptogeschéft fiir Firmenkunden BSD2:konformen XS2A-Setver yon finAPI

Mit dem finaPI XS24-Server ermogiichen Sie Drittanbietern (TPP) den Zugrif auf

- Banner oder Schmuckbild mit gl i Kortainformationen und cas Ausidsenven Zanlungen g, cb ersmslce Bafin verhangt 9,2 Mio. Euro GeldbuBe gegen N26

ihren Firmenkunden einen neuen  Wectisdl sir Opeimi e

620 px Breite x 350 px Hohe und max. 35 kB Grofse 2 U e e e i i ierer o Sar g

Lésung mit honer und zuverlassiger Pe ce o iy
jes geschieft in & mit hi h i
Dies geschient in Zusammenarbeit mi Starten Sie ezt mit finaPl eutschland. Nun holen das schnel

Crypro Finance, siner gewacnsene Berliner Unternenmen

f Tochtergesellschaft der Deutschen aus der Finanziechnologieszene
/ 1 1 o n Handel der ler igkei i
Der IT Finanzmagazin-Newsletter hat aktuell rund s o eioe 9% || DG Nexolution, D2 Bark, Festo und G+D zeigen

Angebat konzentriert sich im ersten M2M-Payment mit digitalen Geld-Tokens Jahr 2022 ein. Die Folge ist eine

4.100 Empfanger und eine Offnungsrate von 34,0 - 48,9 %. el

Kryotowénrungen Bitcoin und Ether. | satte Strafe vernéngt hat 9.2 Milionen

Er erscheint am Dienstag und Donnerstag. Pro Newsletter
= =wird nur ein Anzeigenkunde exklusiv geschaltet. BKA fuhre Schlag gegen die Infrastrukeur von

- “« digitalen Geldwéschern der Underground Economy
—

Cybercrime Report: Kriminelle kapern bevorzugt
Konten

i Mediadaten 2025
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2/‘ Anzeigenwirkung _magazin |

Reihenfolge der Anzeigen-Reaktionen
(nicht CTR, sondern Klicks | bei vergleichbarer Anzeigen-Qualitat)

@ OnePager/StreamAD

@ NaviAD

€©) Leaderboard

@ Newsletter Dienstag

@ Skyscraper links und rechts
@ Sideboard

£ @ Newsletter Donnerstag

g @ StreamAD



Roundtable | Wir bringen Sie mit den T Finanz

Marktplayern Ihrer Zielgruppe zusammen _magazin

Vorteile

- Redaktionelle Kompetenz als ,door-opener” fir lhre relevante Zielgruppe - Redaktionelle Berichterstattung mit Kernaussagen und Bildern

- Austausch & Diskussion mit interessanten Branchenkontakten - PDF mit Nutzungsrechten der redaktionellen Berichterstattung

- Doppelmoderation Dunja Koelwel (Markt) & Joachim Jurschick (IT/Technik) - Optionale Zusatzleistungen wie professionelle Videoaufnahmen

- Gemeinsames Abendessen/Mittagessen - in einem gehobenen Restaurant Einlagen, Event-Locations, ... sind moglich. .
zum anschlieRenden Networking - Modulare Preisgestaltung (ndachste Seite)

7 & . - Y%, | & ;3 4 % ’ 7N -
el O f
il =258 ’ = g Z d
L | o : - \ “ o5 '




Roundtable | Wir bringen Sie mit den

IT Finanz
Marktplayern Ihrer Zielgruppe zusammen UGN
Themen: nach Absprache Grundpreis mit Moderation:  4.950,- €
Teilnehmerzahl: 5 bis 10 Personen (themenbezogene Marktplayer) Location & Catering: 0,- bis 3.500,- €
Ort: Frankfurt, Minchen, Hamburg oder Berlin Technik & Fotografie: 0,- bis 1.900,- €

Vorlaufzeiten: ca. 3 Monate Unterlagen & Materialien: 0,-bis 900-€




Sponsored Podcast | Ihre Experten im e
Gesprach mit der Redaktion & den Lesern _magazin

Horen statt lesen: Prasentieren Sie sich als Personlichkeit der Branche

Der neue Podcast ist ein Prasentationsformat, um Unternehmensprodukte
ausfuhrlich in Szene zu setzen und Trends zu fordern. Es ist die geeignete
Buhne, um Ihre Expertinnen und Experten zu Wort kommen zu lassen.

- Tobias Weidemann moderiert den IT-Finanzmagazin-Podcast
- Einbindung und Bewerbung im redaktionellen Format
- Glaubwauirdig, kompetent und direkt an Ihre Zielgruppe gerichtet

Themen: nach Absprache/ vzgw. Schwerpunkt-Themen
Format: Interviewformat, ca. 15 bis 20 Minuten
Aufzeichnung: Remote, keine Studiotechnik erforderlich
Vorlaufzeiten: ca. 4 -6 Wochen e’ 8. W
Angebotspreis: 2.800,- bis 4.800,- € (nach Aufwand) - & ! ] )

Mediadaten 2025



IT Finanz

D, Nutzungsrechte & Stellenanzeigen By

Nutzungsrechte fur Einzelbeitrage Pauschale Nutzungsrechte-Vereinbarung
Unternehmen bieten wir zeitlich und raumlich . Ebenfalls kénnen pauschale Nutzungsrechte fir
uneingeschrankte Nutzungsrechte (flr Online und Print) 300,- €/Monat (Laufzeit mindestens 1 Jahr) fur die eigene
fur auf IT Finanzmagazin veroffentlichte Beitrage. Verwendung erworben werden. Dies lohnt sich, wenn die

Nutzung z. B. fur die interne Kommunikation vorgesehen ist.
Nutzungsrechte fur einzelne Beitrage: 260,- €

Bildrechte sind darin nicht inbegriffen und muassen mglw. Stellenanzeigen
gesondert bei den jeweiligen Rechteinhabern erworben

werden (sofern es nicht IT-Finanzmagazin-eigene Stell , K 5 K ioh
Bilder/Fotos sind). Das trifft primar bei Stockbildern zu. tellenanzeigen kosten 250 &/Stk. DasgeiiieECnBpIicHE

T—=der StreamAD (siehe Punkt 14). Die Anzeigen mussen
Sie erhalten bei Einkauf der Nutzungsrechte den L?sjedoch eindeutig als Stellenanzeige zu erkennen sein und —
~werden im Hauptstream und in der Rubrik Stellenanzeigen | e -

gewunschten Beitrag als PDF im IT Finanzmagazin- hal .
Layout mit ITFM-Logo zur freien Verwendung. geSTHgay 7’<——‘~
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Rabattstaffel ~magazin

Rabattstaffel

. . Umsatz Rabatt
Die Rabattstaffel errechnet sich aus:
- 50 % des Vorjahresumsatzes 5.000- € 5%
- 100 % des aktuellen Jahresumsatzes 10.000,- € 10 %
- Umsatze aus Nutzungsrechte- und

Kooperationsvereinbarungen 15.000,- € 15 %
- plus dem Umsatz der aktuellen Kampagne 20.000- € 20 %

des jeweiligen Unternehmens (nicht der Agentur).
ab 25.000,- € 25%

AE-Provision: 15 %

Die AE-Provision zahlen wir gerne, sofern die
Werbemittel mindestens 3 Arbeitstage vor Schaltung
vollstandig angeliefert werden und die Rechnung

 #innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung
beglichen wird.




7Themen—5chwerpunkte 2025

Januar

Customer Centricity
& Kundenbindung

Februar

Instant Payment in
der Praxis: A2A,
Sofort, Wero & co.

Marz

Fraud-Detection,
CNP-Betrug, GWG:
Was tun gegen
Betriiger?

April

Der grol3e
API-Schwerpunkt

Mai

Innovationmanag. &
Zukunftstechnologie:
So wird Innovation zu
Unternehmens-DNA

IT Finanz
magazin

Juni

Sicherheitsproblem
Mitarbeiter

Rechenzentren flr FS

OmniSecure 2025
ProfitCard 2025

Juli

DLT, CDBC, Digitale
Werte: Wie sehen
die Transaktionen

Frankfurt Digital Finance

August

Low- und No-Code
bei Banken und
Versicherern

FinTechWorld25
CIBI Innovationstag

September

Zahlungsverkehr:
Neue Payment
Schemes, Digitaler

Gesamtbanksteuerung

Oktober

Datenschutz &
Z-Datensicherheit:

Kunden mit Services

Finanzdienstleister der
nachsten Generation
InsureNXT 2025

November

Kernsysteme - quo
vadis? Kommt jetzt die
AGlI fur Banken und

Dezember

Digitale Filiale und
deren Angebote,
Digitalisierung & Kl im

der Zukunft aus? Euro und EU-ID Uberzeugen! | Versicherer? Kreditgeschaft
= |
Bankengipfel 2025 N _itSm2005 Innovario 2025 (unbestatigt) BankenTech 2025
. IT fir Versjcherungén (unb.) B
-— & - Z —
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28 T Finapz
Kontakt _magazin

Ansprechpartner:

Joachim Jurschick
Telefon: 0 83 23 /96 86 999

aj@it-finanzmagazin.de

Gerne beantworte ich Ihre Fragen.
Zbgern Sie bitte nicht.

Irrtum und Anderungen an den Mediadaten jederzeit vorbehalten.
Mediadaten 2025
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AGB fur das Werbegeschaft auf
IT Finanzmagazin (ITFM)

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, dem
Newsletterversand und den mobilen Endgeraten zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die Allgemeinen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste bzw. die
Mediadaten von ITFM, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers (AG) oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen nicht Ubereinstimmen, ausdricklich ausgeschlossen. Insbesondere flihrt die Unterlassung eines
Widerspruchs bzw. eine unterbliebene Zuruckweisung anderer AGB seitens ITFM nicht dazu, dass diese damit als vereinbart
gelten. ITFM schliet, vorbehaltlich anderweitiger ausdrticklicher schriftlicher Vereinbarungen, einen Vertrag mit dem AG
grundsatzlich nur auf Grundlage seiner AGB. Bei Auftragen fur Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere
Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschdftsbedingungen fur das betreffende Medium entsprechend.

IT Finanz
~magazin
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2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der

genannten Elemente bestehen: aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner), aus IT Finanz
einer sensitiven Flache, die beim Anklicken u. a. die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse maga zin
zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z. B. Link). .

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich
gemacht.

3. Vertragsabschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche oder
durch E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei mundlichen oder fernmundlichen Bestatigungen liegen
die Allgemeinen Geschaftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich
anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur
namentlich benannt werden. ITFM ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines
Werbeauftritts (z. B. Banner, Pop-up-Werbung ...) bedarf einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen
Vereinbarung.

/4. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt, so ist der
"——‘-»:Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln.
g
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5. Auftragserweiterung

Bei Abschltssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem
Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch Uber die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen -
kostenpflichtig, gemald der dann geltenden Preisliste.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfullt, die ITFM nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass ITFM zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen
hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn
er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemalie, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben des Anbieters
entsprechende Werbemittel rechtzeitig (gemald der in den Mediaunterlagen angegebenen Frist) vor Schaltungsbeginn
anzuliefern.

Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 10 MB pro E-Mail'weitergeleitet.

/(2) Die Pflicht ITFMs zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten ITFMs fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderung des Werbemittels hat der Auftraggeber zu
< Ltragen.
.

IT Finanz
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8. Ablehnungsbefugnis

(1) ITFM behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren,

wenn IT Finanz
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstof3t oder maga zin
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder L

- deren Veroffentlichung fur ITFM wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist

- deren Inhalt eine der folgenden unzulassige Inhalte enthalt: Diskriminierung oder Volksverhetzung, Nicht jugendfreie
Inhalte, tduschende oder irrefUhrende Produkte/Dienstleistungen, Verletzung geistiger Eigentumsrechte, Produktpiraterie
oder gefdlschte Produkte, schockierende/anstoliige Inhalte, sexuell eindeutige/ pornografische oder obszone Inhalte,
illegale Produkte & Services, Ubersinnliche Fahigkeiten/ Astrologie/ Wahrsager, Schusswaffen und Waffen,
Online-Apotheken, religiose Inhalte, Tabak, Drogen, unsichere Inhalte (Adware, Spyware, P2P-Anwendungen, Malware, Viren,
Wurmer, Trojaner oder andere schadhafte Computercodes), Alkohol, Glucksspiel.

(2) Insbesondere kann ITFM ein bereits veréffentlichtes Werbemittel zurlckziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch ein
Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfullt werden.

9. Rechte/Rechteeinrdaumung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der

Auftraggeber stellt ITFM im Rahmen des Werbeauftrags von allen-Ansprichen Dritter frei, die wegen der Verletzung

gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird ITFM von den Kosten-zur notwendigen Rechtsverteidigung

freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ITFM nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
/Rechtsverteidigu ng gegenuber Dritten zu unterstitzen.

\F
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(2) Der Auftraggeber Ubertragt ITFM samtliche fur die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieSlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fur die DurchfUhrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich
unbegrenzt Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten
Formen der Online-Medien.

10. Gewahrleistung

(1) ITFM gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils Ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Basis fur die Auswertung und Abrechnung sind die durch ITFM
ermittelten Adimpressions. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein
von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fur unwesentliche Fehler. Ein
unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -hardware (z. B. Browser oder E-Mail-Client) oder
- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten Proxies (Zwischenspeichern) oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird ITFM versuchen, den Ausfall an Medialeistung
(PIs) nachzuliefern oder die Zeit der Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des AGs nicht zuwiderlauft. Im Falle
des Scheiterns einer Nachlieferung innerhalb der urspringlich gebuchten Insertion bzw. nach Verlangerung des
Insertionszeitraumes, entfallt die Zahlungspflicht des AGs fur die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw. durchschnittlich
nicht angefallenen Medialeistungen. Weitere Ansprtche sind ausgeschlossen.

IT Finanz
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(2) Soweit ITFM dies gewahrleistet, hat der AG bei ungentugender Wiedergabequalitat des Werbemittels Anspruch auf
Verlangerung des Insertionszeitraumes oder auf Schaltung eines Ersatzwerbemittels, sofern dies den Interessen des
Auftraggebers nicht zuwiderlduft. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Verlangerung des Insertionszeitraumes bzw.

der Schaltung eines Ersatzwerbemittels hat der AG ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des IT Finanz
Auftrages in Bezug auf den Anteil der noch nicht erbrachten Medialeistung; im Ubrigen ist ein Rucktrittsrecht m
ausgeschlossen. | g )

(3) AuRerhalb seines Herrschaftsbereiches tragt ITFM nicht die Gefahr des Datenverlustes auf dem Ubertragungswege und
Ubernimmt auch keine Gewahrleistung und/oder Haftung fur die Datensicherheit. Gefahribergang ist mit Eingang des
Werbemittels auf einem der Server von ITFM.

(4) Soweit die Werbemittel nicht auf einem Server von ITFM liegen, sondern durch den Server eines Dritten ausgeliefert
werden und der AG insoweit, wie unter Ziff. 11.2. beschrieben, ITFM das Werbemittel tUber Mitteilung der URL des
Werbemittels auf dem Server des AGs bzw. des Dritten bereitstellt, Gbernimmt ITFM keine Gewahrleistung und keine
Haftung fur die Auslieferung der Daten Uber das Internet sowie auch nicht bzgl. der sich daraus ergebenden weiteren
Risiken, wie z. B. fehlerfreie Auslieferung und Beschaffenheit des Werbemittels und die Datensicherheit.

(5) ITFM wird mehr als unerhebliche Storungen und Fehler seiner Server schnellstmdglich beseitigen und ist bemunht,
unerhebliche Beeintrachtigungen in angemessener Frist zu beseitigen. ITFM wird sich bemuhen, den Service Uber das Web
stets zuganglich zu halten.

(6) ITFM steht fur die Verfligbarkeit seiner Server insoweit ein, als die Nichtverfugbarkeit und damit die Arbeiten und
Ausfallzeiten auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten von ITEM-beruhen. Dies gilt nicht fur den Fall, dass die
Nichtverfugbarkeit auf hdherer Gewalt beruht, von ITFM nicht zu vertreten ist oder die Arbeiten lediglich im Interesse des
AGs erfolgen.

(7) ITFM und der Dienstanbieter schlieBen im Ubrigen ausdriicklich jede Gewahrleistung-aus.
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(8) ITFM st nicht verpflichtet, die zur Verfugung gestellten Werbemittel bzw. Inhalte auf deren Richtigkeit, Aktualitat,
Vollstandigkeit, Seriositat, Qualitat und/oder Freiheit von Fehlern zu Uberprtfen und tbernimmt daftr weder ausdrtcklich
noch konkludent die Gewahr und/oder die Haftung.

(9) ITFM leistet nur Schadensersatz bei Vorsatz, grober Fahrldssigkeit und Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft; in allen
anderen Fallen aus Verletzung einer Kardinalspflicht, aus Verzug oder aus Unmaoglichkeit fur Schaden, mit deren Eintritt bei
Vertragsschluss vernunftigerweise zu rechnen war, jedoch nicht fur irgendwelche besonderen, zufallig entstandenen oder
indirekten Schaden oder Folgeschaden. Gegenuber Kaufleuten ist in jedem Fall die Haftung fur grobe und leichte
Fahrlassigkeit, bei Erfullungsgehilfen, die nicht gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, auch fur Vorsatz, auf den
Ublicherweise und typischerweise in derartigen Fallen voraussehbaren und vom AG nicht beherrschbaren Schaden
begrenzt. Soweit eine Kardinalspflicht im vorgenannten Sinne fahrlassig verletzt wurde, haftet ITFM hochstens bis zur Hohe
der Vergutung, die ITFM fur die Schaltung des jeweiligen Werbemittels erhalt oder erhalten hatte.

(10) Die Haftung fur Personenschaden und nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberthrt.

(11) Auf Mangel konnen Schadensersatzanspriche des AGs nur gestutzt werden, soweit sie von ITFM gem. 8§ 276, 278 BGB
zu vertreten sind.

(12) ITEM Ubernimmt, abgesehen von Vorsatz und grober Fahrlassigkeit, keine Haftung fur die Zugangsqualitat und
-moglichkeit und die Qualitat der Darstellung, fur Speicherausfall, Unterbrechung, evtl. Verspatung, Loschung und
FehlerUbertragung bei der Kommunikation.

(13) Ziff. (13) und (14) gilt nicht fur Staaten bzw. Gerichtsbarkeiten, die den-Ausschluss oder die Begrenzung der Haftung fur
Folge- oder zufallig entstandene Schaden nicht gestatten.

IT Finanz
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(14) Der AG haftet fur alle Folgen und Nachteile, die ITFM durch die missbrauchliche oder rechtswidrige Verwendung der
Dienste oder dadurch entstehen, dass der AG seinen sonstigen Obliegenheiten nach diesen AGB nicht nachkommt. Der AG
stellt ITFM von jeglichen Ansprichen oder Forderungen Dritter auf erstes Anfordern frei, die diese wegen Verletzung von
Rechten durch den AG bzw. auf Grund der vom AG erstellten Inhalte geltend machen, einschliel3lich angemessener
Rechtsverfolgungs- und Anwaltskosten. Ferner verpflichtet sich der AG, ITFM bei der Abwehr solcher Ansprtche zu
unterstutzen.

(15) Die vorstehenden Ziffern erstrecken sich auch auf die organschaftlich oder vertraglich bestimmten Vertreter von ITFM
sowie auf ihre Erfullungsgehilfen.

(16) Soweit ITFM zum Schadensersatz verpflichtet ist, hat ITFM den AG so zu stellen, als ob der Vertrag nicht geschlossen
worden ware (sog. negatives Interesse); Schadensersatz wegen Nichterfullung ist ausgeschlossen.

11. Mangelrtge

Bei beiderseitigen Handelsgeschaften hat der AG das geschaltete Werbemittel unverzuglich nach der ersten Schaltung zu
prufen und etwaige Mangel unverztglich zu rugen. Die Rugefrist bei derartigen Handelsgeschaften beginnt bei offenen
Mangeln mit der Schaltung des Werbemittels, bei verdeckten Mangeln mit ihrer Entdeckung. Unterlasst der AG die
Mangelruge, so gilt die Schaltung des Werbemittels als genehmigt.

12. Preisliste
Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veroffentlichte Preisliste. Gegentiber Unternehmen bleibt eine Anderung

vorbehalten. Flr von ITFM bestatigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter
mindestens einen Monat vor Veroffentlichung des Werbemittels angektndigt werden.

IT Finanz
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Im Falle einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht muss innerhalb von 5 Tagen
nach Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhohung ausgetbt werden. Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen
Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

13. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. ITFM kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurtckstellen und fur die restliche Schaltung Vorauszahlung
verlangen.

(2) Objektiv begrindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen ITFM, auch wahrend der Laufzeit
des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Kandigung

Kindigung von Werbeauftragen mussen schriftlich oder per E-Mail erfolgen. Letzte Stornierungsmaoglichkeit ist jeweils eine
Woche vor Schaltungsbeginn. Fur Stornierungen ab vier Wochen bis eine Woche vor Schaltungsbeginn wird eine
Stornogebuhr in Hohe von 25 % des Rechnungsbetrags fallig.

Speziell die Premium-Partnerschaft und die Teilnahme am Branchenverzeichnis verlangert sich nach Ablauf eines
Buchungsjahres automatisch um ein weiteres Jahr, wenn nicht mit einer Frist von-6 Wochen zum Ende des
Buchungszeitraumes gekundigt wird.

IT Finanz
magazin

Irrtum und Anderungen an den Mediadaten jederzeit vorbehalten. Mediadaten 2025



ITFM ist zur schriftlichen auBerordentlichen Kundigung insbesondere dann berechtigt, wenn

- der Kunde seiner Zahlungspflicht trotz zweimaliger Mahnung nicht nachgekommen ist,
IT Finanz

- der Kunde in der Vergangenheit bereits einmal das Werbemittel bzw. die Ziel-URL eigenmachtig geandert hat, maga Zin

- der Kunde trotz Abmahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser AGB verstofRt,

der Kunde ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot von ITFM zu rechtswidrigen oder fur
Dritte beldstigenden Zwecken einsetzt. Im Falle der aul3erordentlichen Kindigung kann ITFM mit sofortiger Wirkung die
Schaltung des oder der Werbemittel absetzen. Im Falle einer aul3erordentlichen Kindigung seitens ITFM, hat der AG,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Differenzbetrag zwischen dem gewahrten Rabatt und dem Rabatt, wie
er sich nach erfolgter Kindigung bezogen auf die tatsachlich erfolgte Schaltung des oder der Werbemittel errechnet, an
ITFM zu erstatten.

15. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nicht anders vereinbart, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfuhrung des Auftrags die
Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel, soweit das angelieferte Werbemittel diese Spezifikation erfullt, fur den Auftraggeber
zum Abruf bereitzuhalten.

16. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Bertcksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Der AG
‘wird hiermit davon unterrichtet, dass die im Rahmen der Inanspruchnahme der Leistungen von ITFM, insbesondere die der
Auftragserteilung und -bearbeitung angegebenen personenbezogenen Daten ausschliel3lich zu dem Zwecke
maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der AG dieses angegeben hat, sofern keine
Einwilligung in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwecke der Abrechnung und Vergutung.
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17. Erfullungsort/Gerichtsstand

Erfullungsort ist Immenstadt im Allgau. )
IT Finanz
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen maga zin
Sondervermaogen ist bei Klagen der Gerichtsstand Sonthofen. Soweit Anspruiiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren \

geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches

Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Immenstadt vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich
geschlossen wurde.

18. Schlussbestimmungen

(1) Alle Informationen, Einwilligungen, Mitteilungen oder Anfragen nach diesen AGB sowie Anderungen oder Erganzungen
dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen. Die Versendung per E-Mail entspricht der Schriftform. Bei Versendung per Telefax
oder E-Mail ist das Eingangsdatum beim jeweils anderen Partner mafigebend.

(2) Anderungen und Ergénzungen dieser AGB einschlieRlich Anderungen dieser Klausel bedtirfen zu ihrer Rechtswirksamkeit

der Schriftform.

(3) Die Regelung in diesen AGB gehen im Konfliktfalle den Regelungen in den Preistabellen, Rabattstaffeln, den
Targeting-Kriterien sowie dem Skonto vor.

(4) Eine etwaige Ungultigkeit einer Bestimmung dieses Vertrages beruhrt nicht die Gultigkeit der Ubrigen Regelungen dieser
“L . Vereinbarung. Ungultige Bestimmungen sind durch solche zu ersetzen, die der beabsichtigten Bedeutung der ungiltigen
_~~Bestimmung am nachsten kommen. Gleiches gilt bei Auftreten evtl. ausfillungsbeddrftiger Lucken.
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